
  

商品販売実績の見方



商品販売実績の見方

アマゾンで商品を販売する上で、必ず使って頂きたい
サイトが有ります。

モノレートというサイトです。

http://mnrate.com/

これはせどりをする上で必須の、アマゾンの商品ラン
キングと価格推移を、分かりやすく表示してくれている
サイトです。

そもそも商品の価格は、需要と供給のバランスで決ま
っていきます。

需要・・・その商品を欲しい人が多ければ多いほど価
格は高騰していきます。

供給・・・その商品を販売できる人が多ければ多いほ
ど価格は下落していきます。
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商品販売実績の見方

分かりやすい例を出すと、周りに何もない砂漠のど真
ん中でお水を売るお店が有ればどうでしょうか？

１本１００円で仕入れたお水でも１０００円で売れそ
うなイメージができると思います。

需要が高くて供給が低い状態ですね。

しかし、その周りに同じように水を販売する業者が来
たとしたら、同じ様には販売していけないですよね。

需要が低くて供給が高い状態ですね。

明らかに前者の方が価格が高騰するというのが、需要
と供給で決まる「価格」というものです。

そんな目に見えないデータを見える化してくれている
のが、モノレートです。このサイトを駆使してどんどん
リサーチしていきましょう。
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商品販売実績の見方

・参考価格
メーカーが希望小売価格で出している価格や市場相場
価格です。

・出品者数8
この商品に対して8人の新品出品者が出品しているとい
う数字です。

・出品者数３
この商品に対して３人の中古出品者が出品していると
いう数字です。
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商品販売実績の見方

・ランキング
アマゾンのランキングはあくまで目安です。
ランキングは基本的に分析には使用しませんので、
感覚的には１００００位以下は１日２、３個以上売れ
ている
１００００位以上は２、３日に１個売れているくらい
の感覚です。 

・ASIN
これはアマゾン独自の商品コードです。FBAシュミレ
ーターで検索する時は、ASINをコピーして
検索すれば手軽にできます。

・JAN
どんな製品にも基本的に１３桁のJANコードが付いて
います。ネットや店舗で商品をリサーチするとき、こ
のJANコードを探して入力すれば、確実な商品がHITし
ます。
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商品販売実績の見方

・期間
モノレートでは、
１０日・１ヶ月・３ヶ月・６ヶ月・１２ヶ月と期間を
指定できます。基本的に３ヶ月ベースで分析をします
が、ロングテール商品等はデータを長めにしてしっか
りと分析します。

 
 ではどの様な見方をすれば良いか、実際のグラフを用
いて説明していきますね。
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商品販売実績の見方

・1番上のグラフの左右辺が商品の価格

・真ん中のグラフの左右辺が出品者数

・1番下のグラフの左右辺がアマゾンランキング

・全グラフの下面が年月日

中古も新品もモノレートの見方は同じですので、今回
は新品のグラフだけを追いかけます。

①の時点では、価格は2000～3000円に価格は落ち着い
ています。

②の時に急激に出品者が増えているのがわかります。
これはどこかの店舗で全国一斉値引きを行った等の理
由で出品者が急増したと考えられます。

③出品者が急増したために価格が一気に下がっている
のがわかります。供給過多（出品者増）のために生じ
た現象です。
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商品販売実績の見方

④出品者の数が減少してきました。売れ行きのいい商
品なので出品者の減りが早いです。

⑤価格が急落してから半年で以前の価格に戻ってきま
した。これは、出品者の数が減少してきたから価格が
徐々に戻りました。

これが需要と供給のバランスにより引き起こした価格
の変動です。

ランキングの見方ですが、折れ線グラフが下に折れて
いれば最低１個の商品が売れているという見方をして
いてください。
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商品販売実績の見方

この様に折れた部分がそうです。このグラフはかなり
売れている商品であることがよく分かります。

では次にランキンググラフの下にある調査記録を見て
みましょう。
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商品販売実績の見方

この表を使って、商品が本当に売れているのかを裏付
けしていきます。ポイントは３つです。

・出品者が減っている時にランキングの変動があるか

・ランキングの変動があった時に最低価格に変動はあ
るか

・出品者変動が新品か中古か

解説動画

https://www.youtube.com/watch?
v=arAIYExJI00&feature=youtu.be

ここまでを頭に入れて頂ければ、もう1つ大事な事をお
伝えします。

それは、この需要と供給のバランスが大きく崩れて価
格崩壊に巻き込まれない様に気を付けなければならな
いという事です。
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商品販売実績の見方

価格の急落する商品について・・・

今後、リサーチをしていく中で必ず価格破壊が起こっ
てしまう商品に出会うでしょう。

価格破壊を起こす商品の成り立ちについて説明してい
きます。価格崩壊が起こる商品は、

「ある傾向」

が有りますので、それを掴んでおいてください。

②のグラフ部分をもう一度見てみてください。ここか
ら価格がみるみる下がります。

これが価格崩壊です。

先ほど述べたように価格崩壊が起こる商品は、供給量
が需要を遥かにしのぐ場合に起こります。
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商品販売実績の見方

供給過多の状態です。供給過多という状態は、全国規
模の店舗で生じやすいです。

例えばドン・キホーテ、イオン、全国規模の家電量販
店などの店舗が、全国一斉値引きをしたりすると出品
者が急増し、供給過多の状態に陥ります。

仕入れをするだけでは無くて、罠にはまらない様に守
備力を上げていく事も大事ですので、意識して仕入れ
をしていきましょう。

まずは、自分でも仮説を立ててみて、その結果をしっ
かり見返してください。そして、分析が不安な商品は
僕へ送って頂いて、こちらで分析結果をお伝えします
ので少しずつ慣れていきましょう。
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